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1. »Affektives Priming«: Eine Bestandsaufnahme der empirischen Forschung
zu diesem Konzept in der Rezeptions- und Wirkungsforschung.

2. »Bildblog« und » Ubermedien« — medienkritische Blogs im Vergleich

3. »Binge-Binge-Watching«: Auswirkungen der verschrinkten Nutzung meh-
rerer Serien auf das Rezeptionsvergniigen.

4. »Binge-Binge-Watching«: Auswirkungen der verschrinkten Nutzung meh-
rerer Serien auf Medienempathie.

5. »Binge-Binge-Watching«: Auswirkungen der verschrinkten Nutzung meh-
rerer Serien auf Parasoziale Beziehungen.

6. »Der Postillon« als Agenda Setter: Was wird geteilt, wortiber gibt es An-
schlusskommunikation?

7. »Diese Serie ist Superl« Der Einfluss von Rezensionen und Bewertungen
bzw. von Erwartungshaltungen auf den Rezeptionsgenuss. Eine empirische
Studie.

8. »Ibizagate«. Die Thematisierung von Privatheit und Medienverantwortung
im Fall Christian Strache

9. »Meinungsklima — Klimameinung«: Meinungswandel zum Thema Klima-
schutz. Eine empirische Analyse aus Perspektive der Theorie der Schweige-
spirale.

10. »Overnewsed but underinformed« — Informationswege im digitalen Zeital-
ter.

11. »Parasocial Breakup«: Eine Bestandsaufnahme der empirischen Forschung
zu diesem Konzept in der Rezeptions- und Wirkungsforschung.
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»Perceived reality«: Eine Bestandsaufnahme der empirischen Forschung zu
diesem Konzept in der Rezeptions- und Wirkungsforschung.

»Powerd by Emotion«: Der Einfluss von Emotionen auf das narrative Verste-
hen. Eine empirische Studie.

»Wahrheit ist, wenn ...« Das Realitits- und Wahrheitsverstindnis von Jour-
nalistinnen und Pressesprecherinnen

»Was schauen wir heute?« Das Informationsverhalten bei der Serienauswahl
auf Amazon Prime. Eine empirische Bestandsaufnahme.

»Was schauen wir heute?« Das Informationsverhalten bei der Serienauswahl
auf Netflix. Eine empirische Bestandsaufnahme.

»Was schauen wir heute?« Die Rolle von personlichen und automatisierten
Empfehlungen bei der Serienauswahl auf Amazon Prime. Eine empirische
Bestandsaufnahme.

»Was schauen wir heute?« Die Rolle von personlichen und automatisierten
Empfehlungen bei der Serienauswahl auf Netflix. Eine empirische Bestands-
aufnahme.

»Weltbildapparat Instagram«: Kultivierungseffekte durch Instagramnut-
zung? Eine empirische Studie.

#Klimawandel — Influencer und Nachhaltigkeit. Eine Analyse ausgewihlter
YouTube-Kanile.

#natur — eine Analyse erfolgreicher Fotos auf Instagram
#reise — eine Analyse erfolgreicher Fotos auf Instagram

#tagesschau #zdfheute — eine vergleichende Analyse zum Nachrichtenjour-
nalismus auf Instagram

50 Jahre Ostpolitik/ 30 Jahre Wiedervereinigung: Gedenktage in der Me-
dienbericherstattung

Anfinge des rassistischen Antisemitismus im 19. Jahrhundert: Der Journa-
list Wilhelm Marr

Ausdifferenzierungs- und Institutionalisierungsprozesse in der Non-Profit-
Kommunikation. Eine Fallstudie.

Ausdifferenzierungs- und Institutionalisierungsprozesse in der politischen
Kommunikation. Eine Fallstudie.
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. Bewusstsein schaffen via Instagram. Beeinflussen Influencer nachhaltig das
»Okoverhalten«?

Bundeskanzler in den deutschen Pressemedien: Adenauer und Brandt im
Vergleich

Bundeskanzler in den deutschen Pressemedien: Kiesinger und Erhard im
Vergleich

Bundeskanzler in den deutschen Pressemedien: Kohl und Schmidt im Ver-
gleich

Bundeskanzler in den deutschen Pressemedien: Schroder und Merkel im
Vergleich

Das organisierte Chaos? Kommunikationsstrategie(n) der Piraten.
Das Weltall in der Wissenschaftsberichterstattung

Debattenkultur im Netz. Kommentare auf facebook.
Debattenkultur im Netz. Kommentare auf Instagram.
Debattenkultur im Netz. Kommentare auf Twitter.

Der »Frinkische Tag« — eine publizistische Einheit? Problematisierung einer
»alten« Messgrofle angesichts aktueller Entwicklungen.

Der Feind in meinem Bett? Rollenselbstverstindnis und mogliche Rollen-
konflikte von Journalistinnen und Pressesprecherinnen, die Mitglied des
DJV sind.

Der journalistische Habitus des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks am Bei-
spiel eines ausgewdhlten Kanals auf YouTube. Eine feldtheoretische Unter-
suchung nach Bourdieu

Die »Heuschrecken« kommen — KKR kauft sich bei Springer ein: Die Be-
richterstattung in Bild, Welt, SZ und FAZ.

Die Berichterstattung des »Spiegel« tiber Militarismus und Zweiten Welt-
krieg

Die Entwicklung der Bamberger Studierendenzeitschrift »Ottfried« — eine
Langzeit-Themenanalyse

Die Medialisierung von Stiftungen.

Die Nobelpreise fiir Literatur in der Medienkritik
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Die Nobelpreise fiir Wirtschaftswissenschaften in der Medienkritik

Die Unterhaltungsorientierung in der Presse- und Medienarbeit. Relevanz
und Dimensionen.

. Diversitit auf YouTube: Wie viele Menschen mit Migrationshintergrund

sind unter den 100 erfolgreichsten Influencern; was fiir Kanile betreiben
sie?

Einmal Stromberg, immer Stromberg? Der Einfluss von der Wahrnehmung
von Rollen auf das Image der Schauspielerinnen und Schauspieler. Eine
empirische Studie.

Einmal Stromberg, immer Stromberg? Der Einfluss von Schauspielerinnen-
und Schauspieler-Image auf das narrative Verstehen. Eine empirische Studie.

Entdifferenzierung oder weitere Ausdifferenzierung? Newsrooms in der
Unternehmenskommunikation.

Faktual oder fiktional. Rezeptionsmodi von Zuschauer*innen politischer
TV-Berichterstattung. Eine qualitative Studie.

FOMO (the Fear of Missing out) und JOMO (the Joy of Missing out) als
Gegenstand journalistischer Berichterstattung — eine vergleichende Analyse
mehrerer Medien

Freiheit als Stereotyp der Medienberichterstattung

Gerechtigkeit als Stereotyp der Medienberichterstattung

. Geschichtsjournalismus als Wissenschaftsberichterstattung

Geschlechterdiversitit auf YouTube. Ein Vergleich ausgewihlter angloameri-
kanischer und deutscher Kanile

Geteilte Aufmerksamkeit: Ausloser und Motive fiir Nebenbeschiftigung
wihrend der Rezeption narrativer Inhalte. Eine empirische Studie.

Gleichheit als Stereotyp der Medienberichterstattung
Heimat als Stereotyp der Medienberichterstattung
Ideologie als Konzept in der politischen Kommunikation

Instagram als Gegenstand journalistischer Berichterstattung — eine verglei-
chende Analyse mehrerer Medien

. Interessenkommunikation als Konzept in der politischen Kommunikation
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. Journalistische Inhalte auf Instagram: Angebote und Nutzung. Eine empiri-

sche Bestandsaufnahme.

. KI als Drohung und Verheiffung. Welche Aspekte werden in ausgewiahlten

Medien wie thematisiert?

. Kontexteftekte auf Instagram: Der Einfluss des Feed-Umfeldes auf die Wahr-

nehmung und Wirkung von Posts von Politikerinnen und Politikern.

. Kontexteftekte auf Instagram: Der Einfluss des Feed-Umfeldes auf die Wahr-

nehmung und Wirkung von werblichen Posts.

. Kontingenzbewiltigungsstrategien in sozialen Medien. Eine Inhaltsanalyse.

Krieg im Jemen: Berichterstattung bei »Spiegel online« und »Guardian« im
Vergleich.

Literaturnobelpreis im Doppelpack: die Berichterstattung iiber die Vergabe
an Peter Handke und Olga Tokarczuk im Vergleich

Meme, Gene, Informationen: Die Klirung von Begriffen anhand einer Lite-
raturstudie

Nationale Symbole: Eine Typologie ihrer Verwendung in der Pressebericht-
erstattung

Nationale Symbole: Eine Typologie ihrer Verwendung in Fernsehnachrichten

Neusprech in der Politik: Gute-Kita-Gesetz, Geordnete-Riickkehr-Gesetz und
vergleichbare Framing-Versuche in der Medienberichterstattung

Offentlicher Geheimdienst? Die Transparenzstrategien ,6ffentlichkeitsscheu-
er’ Organisationen.

Podcast Macher. Motive, Erfahrungen und Entwicklung.

Podcasts im privaten Rundfunk: Ein Marktiiberblick

. Podcasts im Trend: Nutzungsgewohnheiten und -motive.

Politische Haltung als Thema der Unternehmenskommunikation.

Politische Inhalte auf Instagram: Angebote und Nutzung. Eine empirische
Bestandsaufnahme.

Pressearbeit fiir die Liigenpresse? Das ambivalente Verhiltnis der AfD zu
den Medien.
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. Provokation als Instrument der Nachhaltigkeitskommunikation. Der »Fall«

inscope 21.

. Rezo und die Reaktionen. Zur Rolle von Influencern im Wahlkampf

Russia Today — Propaganda, Content Marketing oder unabhingiger Journa-
lismus?

Seitenwechsel. Erwartungen und Erfahrungen ehemaliger Journalist*innen,
die in die PR gewechselt sind.

Selbst- vs. Fremdthematisierungsstrategien. Inhaltsanalyse von Werbeanzei-
gen ausgewdhlter FMCG-Hersteller.

. Selbst- vs. Fremdthematisierungsstrategien. Wie strategische Kommunikati-

on tiber andere redet, um sich selbst darzustellen. (Experteninterviews)

. Strategische Kommunikation als Konzept in der politischen Kommunikation

Trump, Merkel, Macron — funktionales, soziales und expressives Image von
Politikern.

Uberraschend anders oder auffallend dhnlich? Wieviel Distanz wiinschen
sich Kunden zu ihrer Kommunikationsberatung?

Verschworungstheorien in der Medienberichterstattung

Wahlberichterstattung: Die Darstellung der Bamberger OB-Kandidaten im
»Frankischen Tag«.

Wahlkampf analog: Plakatwerbung im Kommunalwahlkampf 2020 in Bam-
berg

Wahlkampf digital: Die Social-Media-Aktivititen der Bamberger OB-
Kandidaten im Vergleich

WhatsApp als Gegenstand journalistischer Berichterstattung — eine verglei-
chende Analyse mehrerer Medien

. WhatsApp als Instrument der externen Unternehmenskommunikation.

Zu viel Nihe? Das Verhiltnis von Beratern in Agenturen zu Kunden, Kreati-
ven und Umsetzern. Eine Beobachtungsstudie.

Zwischen normativem Anspruch und systemtheoretischer Analyse. Modelle,
Ansitze und Theorien der Offentlichkeit in der Kommunikationswissen-
schaft.



